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KNallhart kalkuliert

METRO-Eigen-
marken sind unique

Xavier Plotitza, Einkaufs-Direk-
tor: METRO Cash & Carry hat 
mit dem Ziel einer noch stärke-
ren Kundenorientierung einen 

strategischen 
Fokus auf gas-
tro-relevante 
Eigenmarken 
gesetzt. Die 
fünf bedeut-
samsten Ei-
genmarken  in 
dieser Range 

wurden gemeinsam mit Exper-
ten aus Gastronomie und Quali-
tätssicherung auf nationaler und 
internationaler Ebene speziell 
entwickelt, d. h., Inhalte, Pa-
ckungsgrößen, Preisgestaltung 
und Marketing entsprechen zu 
100 % den Anforderungen von 
Profigastronomen.

Statement

 Jeder in Österreich kennt sie: die 
METRO-Post. Im 14-tägigen 

Rhythmus finden mehr als 1.000 
Artikel aus dem umfangreichen 
Food- und Non-Food-Bereich al-
ler zwölf METRO-Großmärkte zu 
speziell ausgehandelten Preiskon-
ditionen per Post ihren Weg in die 
österreichischen Unternehmen der 
Branchen Hotellerie, Gastronomie 
und Caterings. Mehr als 500.000 
METRO-Kunden in Österreich sind 
regelmäßige Leser der METRO-
Post, die für die jeweiligen Branchen 
unterschiedlich zusammengestellt 
ist. Sie gehört zum Standardlese-
werk preisbewusster Unternehmer 
ebenso wie die lokale Tageszeitung 
oder die kompetente Fachzeitung. 

Branchenspezifische Angebots- 
folder „Gastro Spezial“
Ein professionelles Software-ge-
stütztes Kundenbindungsprogramm 

(CRM-System) ermöglicht es, Kun-
den von METRO kontinuierlich mit 
den für sie interessanten METRO-
Post-Angebotsfoldern zu beschi-
cken. Ein unter den Gastronomen 
besonders beliebtes Medium ist hier 
das „Gastro Spezial“, die Zusam-
menstellung eines klassischen Kern-
sortiments für Branchen aus Ho-
tellerie, Restaurants und Caterings 
innerhalb des Food- und des Non-
Food-Bereichs, dies alles in den für 
die Branche sinnvollen Großgebin-
deeinheiten. 

Grossmengenpreise

Das computergestützte GPS-System 
(Großmengenpreissystem) macht es 
möglich, bei Abnahme von großen 
Mengen noch günstigere Einkaufs-
preise zu erlangen. Besonders ge-
fragte Artikel gibt es zudem in meh-
reren Großmengenstaffelungen, auch 

können Verpackungsgrößen durch-
aus unterschiedliche sein, was mehr 
Flexibilität beim Einkauf schafft.

Angebote auf www.metro.at

Das Internet ist ein unverzichtbarer 
Bestandteil im Informationsfluss 
zwischen METRO und dem Rest 
der Welt, so werden in 14-tägigen 
Abständen die METRO-Newslet-
ter versendet. Der Zutritt in den 
geschützten Bereich der virtuellen 
METRO-Welt erfolgt über die Ein-
gabe der eigenen Kundennum-
mer, wo sich zum Beispiel auch die 
Plattform zur Unterstützung für 
individuelle Hygienelösungen auf 
www.metro.at/haccp befindet.

Finanzierung mit 0 % Zinsen

Mehrmals im Jahr bietet METRO in 
Zusammenarbeit mit einem inter-

national renommierten Bankpart-
ner als spezielle Finanzierungsun-
terstützung im Non-Food-Bereich 
eine zeitlich begrenzte 0 % Finan-
zierungsaktion an (für elektronische 
Artikel über einem Einkaufswert von 
EUR 200,– inkl. USt). „Sofort kau-
fen und nach 6 Monaten bezahlen“, 
lautet die Devise. Es sind lediglich 
20 % Anzahlung zu leisten, eine 
Rechtsgeschäftsgebühr von 0,8 % 
ist gesetzlich vorgeschrieben.

Lieferantenkredit

Der Lieferantenkredit von METRO 
ist ein Kredit, den das Unternehmen 
seinen Kunden nach entsprechender 
Bonitätsprüfung durch Gewährung 
eines Zahlungsziels einräumt. Mit 
dieser bequemen und kostenlosen 
Art der Finanzierung finanziert 
METRO den Warenumschlag ihrer 

Profikunden und verschafft ihnen 
dadurch einen größeren finanziel-
len Spielraum. Neben dem Vorteil 
der kostenlosen Finanzierung redu-
ziert sich damit für die Kunden auch 
der Verwaltungsaufwand und die 
Buchhaltungskosten. Die Monats-
rechnung wird mittels Bankeinzug 
beglichen. 

Top-Preise am laufenden Band
Die Nr. 1 im C&C-Bereich erweist sich seit Jahrzehnten als Meisterin am Verhandlungstisch – sehr 

zur Freude ihrer preisbewussten Profikunden

Wettbewerbs-
vorteile verschaffen
Mag. George Frey, Marketing-
Direktor METRO Österreich:

METRO-Groß-
märkte be-
eindrucken 
sowohl durch 
ihre Größe als 
auch durch das 
Angebot und 

werden kontinuierlich interna-
tionalen Standards angepasst. 
Erst kürzlich wurden u. a. die 
zwei Großmärkte Dornbirn und 
Linz komplett modernisiert und 
in beeindruckenden Feiern ge-
meinsam mit mehreren Hun-
dert überwiegend langjährigen 
Kunden wieder eröffnet. Mit 
gut strukturierten Sortimenten, 
noch mehr Kundenservice und 
effizienten Prozessen sorgen wir 
in Österreich dafür, dass unsere 
Kunden unkompliziert ihren täg-
lichen Warenbedarf bei METRO 
vorfinden. Mehr als 500.000 
gewerbliche Kunden setzen auf 
diese Partnerschaft, und das aus 
gutem Grund: Das Know-how 
von METRO bringt klare Wett-
bewerbsvorteile für das eigene 
Geschäft.
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Die fünf begehrtesten Eigenmarken von METRO
Leistungsstarke Eigenmarken als preislich attraktive und hochwertige Alternative zu herkömmlichen Markenartikeln 

 Im METRO-Sortiment befinden 
sich im Food- wie auch im Non-

Food-Bereich einige bedeutsame 
Eigenmarken. Im Rahmen einer 
internationalen Konsolidierung ver-
folgt METRO die strategische Fo-
kussierung auf fünf Eigenmarken, 
die in den wesentlichen Grundei-
genschaften für die Kernzielgruppe 
des Unternehmens prädestiniert 

sind: Horeca Select, Rioba, H-Line, 
Fine Food und Aro. Jede dieser fünf 
Marken bietet maßgeschneiderte 
Lösungen für die verschiedenen Be-
dürfnisse professioneller Kunden.

Horeca Select – 5 Sterne für die 
Profiküche: Horeca Select ist die 
Marke für Küchenprofis. Sie wird als 
echte Auswahlmöglichkeit gegenü-
ber Markenartikeln betrachtet. An 
hochwertigen Lebensmitteln wird 
alles geboten, was in der anspruchs-
vollen Gastroküche gebraucht wird. 
Zum Lebensmittelsortiment werden 
demnächst auch Bio-Produkte und 
regionale Spezialitäten gehören. 
Alle Produkte werden exklusiv für 

METRO in Zusammenarbeit mit 
Profiköchen entwickelt. Sie werden 
in der Produktion streng kontrolliert 
und sichern höchste Qualität und 
Effizienz zu Spitzenpreisen.

Rioba und H-Line – Premiuman-
gebote für Bars und Cafés zu Spit-
zenpreisen: Unter dem Eigenmar-
kennamen Rioba wird das von und 

für METRO exklusiv hergestellte 
Profisortiment für Bars und Cafés 
angeboten. Rioba kombiniert hoch-
qualitative Produkte in attraktivem 
Design mit unvergleichlich günsti-
gen Preisen.
Das Sortiment lässt keine Wünsche 
offen: Von aromatischem Kaffee 
und ausgefallenen Cocktailsirups 
bis hin zu stilvollen Gläsern, Tassen 
und Servietten bietet Rioba die pro-
fessionelle Komplettlösung, ohne 
dass sich die Kunden vertraglich bin-
den müssen.
H-Line ist das Pendant dazu für Ho-
tels, Pensionen und Restaurants. Mit 
zwei leistungsstarken Produktlinien 
bietet H-Line ein durchgängig hoch-

wertiges Sortiment, das alle Bereiche 
des Gästekontakts abdeckt. Vom 
portionierten Duschgel bis zum Kaf-
feeobers für den Frühstückskaffee.

Fine Food – profitables Topsorti-
ment: Bei der neuesten METRO-
Eigenmarke handelt es sich um ein 
hochwertiges Lebensmittelsorti-
ment zu besonders günstigen Prei-

sen. Von Bio-Produkten bis hin zu 
regionalen Spezialitäten ist diese at-
traktive Produktpalette von METRO 
konzipiert worden. Qualität, anspre-
chende Verpackung und der faire 
Preis machen Fine-Food-Produkte 
zum profitablen Gewinner.

Aro – Preislich im Markt nicht zu 
unterbieten: Das preislich attrak-
tivste Sortiment für den täglichen 
Bedarf sind die Produkte der Ei-
genmarkenserie Aro. Mit über 400 
Food- und über 200 Non-Food-Ar-
tikeln bietet METRO den Profikun-
den ein starkes Basissortiment, das 
für verlässliche Qualität, praktische 
Verpackungsgrößen und ein op-

timales Preis-Leistungs-Verhältnis 
steht.
Dafür nimmt METRO große An-
strengungen in Kauf: Permanente 
Preisbeobachtungen am gesamten 
österreichischen Handelsmarkt er-
möglichen es, deutlich unter dem 
Preisniveau der Mitbewerber anzu-
bieten.
Weine, Schaumweine und Cham-

pagner von METRO: METRO 
Champagner haben bei interna-
tionalen Verkostungen Bestnoten 
erzielt. Der exklusiv bei METRO 
erhältliche Champagner Veuve Pel-
letier gehört zur preiswerten Spitze 
des Sortiments, das auch zahlreiche 
Schaumweine dieser Welt und Pro-
secco umfasst. 




