Die fiinf begehrtesten Eigenmarken von METRO

Leistungsstarke Eigenmarken als preislich attraktive und hochwertige Alternative zu herkdmmlichen Markenartikeln
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METRO-Eigen-
marken sind unique

Xavier Plotitza, Einkaufs-Direk-
tor: METRO Cash & Carry hat
mit dem Ziel einer noch stérke-
ren Kundenorientierung einen
strategischen

Fokus auf gas-
tro-relevante

Eigenmarken

gesetzt. Die
fiinf  bedeut-
samsten Ei-
genmarken in
dieser Range
wurden gemeinsam mit Exper-
ten aus Gastronomie und Quali-
tatssicherung auf nationaler und
internationaler Ebene speziell
entwickelt, d. h., Inhalte, Pa-
ckungsgréBBen,  Preisgestaltung
und Marketing entsprechen zu
100 % den Anforderungen von

Profigastronomen.
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m METRO-Sortiment befinden
sich im Food- wie auch im Non-
Food-Bereich einige bedeutsame
Eigenmarken. Im Rahmen einer
internationalen Konsolidierung ver-
folgt METRO die strategische Fo-
kussierung auf funf Eigenmarken,
die in den wesentlichen Grundei-
genschaften fur die Kernzielgruppe
des Unternehmens pradestiniert

sind: Horeca Select, Rioba, H-Line,
Fine Food und Aro. Jede dieser funf
Marken bietet maRgeschneiderte
Losungen fir die verschiedenen Be-
dirfnisse professioneller Kunden.

Horeca Select — 5 Sterne fiir die
Profikiiche: Horeca Select ist die
Marke fiir Ktichenprofis. Sie wird als
echte Auswahlméglichkeit gegeni-
ber Markenartikeln betrachtet. An
hochwertigen Lebensmitteln wird
alles geboten, was in der anspruchs-
vollen Gastroklche gebraucht wird.
Zum Lebensmittelsortiment werden
demnéchst auch Bio-Produkte und
regionale Spezialititen gehoren.
Alle Produkte werden exklusiv fur

METRO in Zusammenarbeit mit
Profikchen entwickelt. Sie werden
in der Produktion streng kontrolliert
und sichern hochste Qualitat und
Effizienz zu Spitzenpreisen.

Rioba und H-Line - Premiuman-
gebote fiir Bars und Cafés zu Spit-
zenpreisen: Unter dem Eigenmar-
kennamen Rioba wird das von und

fur METRO exklusiv hergestellte
Profisortiment fur Bars und Cafés
angeboten. Rioba kombiniert hoch-
qualitative Produkte in attraktivem
Design mit unvergleichlich gtinsti-
gen Preisen.

Das Sortiment ldsst keine Wiinsche
offen: Von aromatischem Kaffee
und ausgefallenen Cocktailsirups
bis hin zu stilvollen Glasern, Tassen
und Servietten bietet Rioba die pro-
fessionelle Komplettlésung, ohne
dass sich die Kunden vertraglich bin-
den missen.

H-Line ist das Pendant dazu fur Ho-
tels, Pensionen und Restaurants. Mit
zwei leistungsstarken Produktlinien
bietet H-Line ein durchgangig hoch-

FINE
FOOD

wertiges Sortiment, das alle Bereiche
des Gastekontakts abdeckt. Vom
portionierten Duschgel bis zum Kaf-
feeobers fur den Frihstiickskaffee.

Fine Food - profitables Topsorti-
ment: Bei der neuesten METRO-
Eigenmarke handelt es sich um ein
hochwertiges  Lebensmittelsorti-
ment zu besonders glinstigen Prei-

sen. Von Bio-Produkten bis hin zu
regionalen Spezialititen ist diese at-
traktive Produktpalette von METRO
konzipiert worden. Qualitét, anspre-
chende Verpackung und der faire
Preis machen Fine-Food-Produkte
zum profitablen Gewinner.

Aro - Preislich im Markt nicht zu
unterbieten: Das preislich attrak-
tivste Sortiment fir den téglichen
Bedarf sind die Produkte der Ei-
genmarkenserie Aro. Mit ber 400
Food- und tiber 200 Non-Food-Ar-
tikeln bietet METRO den Profikun-
den ein starkes Basissortiment, das
fur verlassliche Qualitat, praktische
Verpackungsgrofen und ein op-

aro

timales
steht.
Daftir nimmt METRO grofRe An-
strengungen in Kauf: Permanente
Preisbeobachtungen am gesamten
oOsterreichischen Handelsmarkt er-
moglichen es, deutlich unter dem
Preisniveau der Mitbewerber anzu-
bieten.

Weine, Schaumweine und Cham-

Preis-Leistungs-Verhéltnis

pagner von METRO: METRO
Champagner haben bei interna-
tionalen Verkostungen Bestnoten
erzielt. Der exklusiv bei METRO
erhéltliche Champagner Veuve Pel-
letier gehort zur preiswerten Spitze
des Sortiments, das auch zahlreiche
Schaumweine dieser Welt und Pro-
secco umfasst.

1

|
- N = @‘- :
= e T

. CHAMPAGHE
 YwPELLETIER & s

BRWUT






